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短视频+直播同频算法，掌握直播间热门技巧01



抖音直播间的算法

抖音直播间的推荐算法和短视频的推荐算法相类似

根据转化率等核心数据指标进行多级推荐

（一场直播等同于一个拉长的短视频内容）



短视频和直播间权重的核心指标
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抖音算法的底层逻辑

抖音算法的本质是:流量分配

抖音算法的目的是:留住用户



思考?平台会把流量给哪些直播间

平台为什么要把流量给你的直播间

购物车点击和下单多，粉丝停留时间长

DOU+投放,评论区活跃，音浪收入等.......

都会带来直播间权重的提升，提高上热门获得更多推荐流量的机会



直播间在线人数如何突破（平台思维）

把用户留在平台越长的时间

给平台带来更多的新用户

包括通过私域导流到抖音直播间（朋

友圈，社群，群发 )

站在平

台的角

度

奖品、福利、秒杀、有XX大咖分享

设计利益点“到我直播间你可以得到什么”

如何让粉

丝有进入

直播间的

欲望
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关注你的人（粉丝）

关注你的粉丝可以通过

首页的关注页面进入直播间



直播广场（最大的来源）

首页左上角可以进入直播广场

直播广场是免费的公域流量



同城

创建直播的时候打开定位功能

就有同城流量进来直播间



连麦PK(好友或者在线人数多的主播)

连麦功能主要适用于

娱乐打赏型、知识分享型的主播



转发直播间到微信私域进行裂变

1.朋友圈宣传预热

2.微信一对一宣传（预热）

3.直播粉丝群导流(打卡或签到）

4.微信公众号宣传导流



重点运营好私域流量

李佳琦有500个粉丝群，假设每个群都有400人，核算下来就
是24万私域用户

微娅虽然社群数量较少，但活跃度极高，每天社群都能有近
300条消息

雪梨的粉丝群虽然活跃度不如微娅，但每一条消息都和直播
强相关，俨然变成雪梨直播间延伸的带货服务一体化平台



运营好私域流量

直播带货两种成功带货方法

1.工业化投放，花钱，可复制

2.几百个几千个微信群运营得好，一播多群,运营好私域流量.



直播间引流预热视频脚本解拆

什么样的视频才能给直播间引流？
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一、直播间抽奖型

直播间抽奖福利吸引粉丝

直播过程中抽奖预热视频可以持续给直播间引流



二、冲突剧情植入型

因为直播间价格起冲突

视频最后都埋下一个超低价格的超级诱饵，

吸引粉丝进直播间



三、纯内容预告型

视频描述直直播间的内容

预告即将开播的直播是什么内容

用直播间即将带来的干货，产品，优惠来吸引

粉丝关注这场直播



四、源头实地考察型

主播亲身到品牌原产地考察

极大提高粉丝对主播，产品的信任！

适用于品牌专场的直播预热



五、低价诱惑
型

超具吸引力的价格

可以购买Ｎ件商品

可复制到各个行业

的视频脚本



六、实体店\专柜实拍型

店铺/专柜里拍摄视频

内容一样以低价质优为主真实的场

景提升信任感



七、微剧情娱乐型

创意剧情类的直播引流视频

15秒左右的剧情反转视频，设计超低价诱

饵导流到直播间



八、直播切片引流型

拍摄主播在直播间直播的过程

通过剪辑直播切片，可以快速制作多

个视频

进行发布，低成本产生大量曝光给直

播间引流

剪辑的视频片段要能吸引粉丝



九、正能量导向型

弘扬正能量精神，带动粉丝的

正能量情怀



记住一点就够了

引流直播间的视频设计的核心底层

“超级诱饵”



视频到直播间转化高的核心
是什么?03



预热视频导流直播间案例1-董先生珠宝

直播13小时突破千万业绩，当天发布58个视
频给直播间导流

最高同时在线人数1.3万，总场观看82万，销售额

1360万+，视频推荐流量达到了78.57%



“董先生珠宝”的引流视频



预热视频导流直播间案例2-峰哥又来了

创意微剧情引流视频，获赞4.3万，短视频

带货+直播间带货同时进行

直播间销量5000+，销售额预计是2.5万

素人直播的低门槛玩法



“峰哥又来了”的引流视频



预热视频导流直播间案例3-子熙女裤

8月起盘新账号，直播13场，12天时间，
小店销售额是520W

强调主播人设，用主播人设吸引精准直播粉

电商卖家或实体店老板狼可以参考这个账号

的打法.



“子熙女裤”的引流视频



视频到直播间转化高的核心1-发布案列

能否成功引流，视频发布的文案有很大的
影响

粉丝人群共鸣，超低价诱饵，超级干货吸

引.........



发布文案的效果

发布文案:

我很能忍，特别能忍

但是我一旦决定重新开始

他就永远翻篇了

不管当初多喜欢

都不重要了



视频到直播间转化高的核心2-视频话题



视频到直播间转化高的核心3-视频脚本

人设定位的视频脚本策划方向：
你是谁？为什么卖这个东西？别人凭什么相信你?

自我介绍
介绍自己的工作或经商经历，比如自己专注某个行业多少年，有什么经验，体现价格实力，一
件也是出厂价！

话术模板
我是在广州创业的XXX，做电商十年时间了，有4家天猫店，今天在我的直播间有很多出口品牌，
一件也是出厂价哦！

带货-建立信任
我们家所有产品七天无理由退换货，拆了，用了都能退
主播是92年，我卖的东西都是我亲自使用的，大家放心购买哦

我为什么卖这么便宜，不是不值钱，是我卖的便宜，小主播不挣钱粉丝不到10万不赚钱，这件
xxx我可以请你用7天，7天不好用你申请退货



打造主播人设的视频脚本

脚本参考：

刷了三年短视频了，从17年到现在看着很多喜欢的网红都转型带货
一直想学他们，可是没有人带做不了

今年秋冬，订货会好多国外的客户都来不了了，导致订货量小，工
厂
产能过剩，就只好靠自己来带货啦，我们是做了8年的女裤服装公司
透露下我们秋冬的新款，喜欢的集美们关注我哦！
过几天直播给你们甩福利！



想要获得更多精准的免费流量

前提需要做好账号的人设定位

做好人设定位再开播



打造主播人设的四个关键点

账号

名称

账号

签名

账号

头图

置顶

视频



打造主播人设的四个关键点



•精准标签吸引精准人群

• 主播的账号标签，身高简介，产品优

势等，都可以给主播带来信任背书

• 让粉丝对主播和产品产生信任和兴趣，

提高进直播间的概率

视频到直播间转化高的核心4-主页签名



为什么要包装好主页签名？粉丝进直播间的两种方式



最后再送给大家十个运营干货

1.电商权重的起号，专注在吸引“购物粉”

2.想要做好抖音电商，一定要认证1.电商权蓝V,抖音针对抖音小店+蓝V
就视为“电商账号”

3.蓝V也可以突出工厂老板娘的人设内容（如：服装行业）

4.越活跃的发布者，抖音越快通过“学习期”，账号权重越高

5.电商账号起号的核心就是告诉抖音：我就是卖货的，并且我的货和内
容是客户喜欢的



最后再送给大家十个运营干货

6.抖音对于新的号会特别关注，你是否发布的原创视频

7.同一个视频发在第二个账号，就基本不会获得高展现量了

8.一个视频作品在自己的账号里面，建议最多只发2次

9.前10个短视频不要露出品牌超过3秒，尽量完全不露出品牌

10.短视频是重内容的公域流量，直播是重运营的私域流量！



感恩聆听！


