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1、农产品的网红品牌之路

2、农产品电商未来的发展趋势

3、高品质供应链提升品牌价值

4、农村电商的现状与未来

5、依托新媒体打造超级网红IP



农产品
网红品牌之路



什么是品牌？

可乐

空调

凉茶



品牌是消费者心智的认知，对于消费
者而言，产品并不存在差异，差异是

品牌在心智中的认知。

当一个品牌进入你的心智，你就
会不由自主的消费它。因为它告
诉你，你的需求不仅仅是产品，
而是我这个品牌所代表的的产品。



基本需求：吃饱

食品的安全性

健康营养

品质 口味

文化
装腔

对应人的需求的层次

食品价值定位原则

互联网文化

场景

地域文化

信任状作为产品背书

 品牌化提升：
 对农产品进行品牌化设计，主要着力于引发消费者某个独有心智认知的共鸣，本

质上是通过诉求共同的情感价值和文化价值与消费者需求进行连接设计。



农产品网红之路——产品化

良田 良法 良种 良品 良心

培育或选材

采摘或烹饪

生产环境

生产设备

生产技术

技术人员

地域品牌

品类特质

品类优势

优劣对比

营养价值

细节色型味

规格款式

如何保鲜

如何包装

如何物流

食用方法

环境气候

日照水质

地理区位

人文故事

历史背景

农产品电商“五良”卖点提炼法

行业规范

溯源方式

政府背书

QS检疫等

赔付保障

食用禁忌



产地 品质 包装 价格 终端 品牌 文化

由于同质化
被淘汰

渠道 包装 价格 品牌 文化

品牌 文化

初级竞争要素

高级竞争要素

终极竞争要素

渠道

以品质为基础竞争要素

再次因同质化
被淘汰

农产品网红之路——品牌化



成功品牌案例：三只松鼠

产品定位：

明确产品受众群体

品牌形象：

为品牌建立亲切可爱的形象

良好的购买体验：

有品牌特色的客服及贴心的赠品





成功品牌案例：周小帅私房菜

➢个人定位——“霸气卖家”，调侃自己，也与买家互相“调戏”。

➢特色客服——“暴躁体”

➢2014年6月25日，“周小帅私房菜”微博正式开通。将自己与买家之间搞笑调侃对话截图

下来，发到微博上，7天涨粉7万。

➢2015年5月26日某地方微信公众号推送这些截图，引起大批生活咨询类公众号转发，27日

当天的进店人数达到了100万人，截至晚上9:00，订单量达到了5000多，最终当天销售额高

达27万。

http://weibo.com/zxssfc?topnav=1&wvr=6&topsug=1&is_hot=1






这是一个比较有创意的要求包邮的理由，

虽然有创意，

但很遗憾的告诉你:就是不包邮[馋嘴]



成功品牌案例：倪老腌

➢创意来自于老倪茶楼自制下水饺的辣酱，进而开发网货分享给消费者。

➢产品：对产品工艺追求极致

➢包装：包装和赠品都很精致

➢定位：最贵辣椒酱，物流只用顺风

➢特色中国丽水馆十大明星品牌

➢丽水市十大网销品牌



成功品牌案例：褚橙



霸气的你与霸气的我，在此相遇
我能看到你一腔热血的优点

自然也明白你桀骜不驯的缺点
“你瞅啥”“瞅你咋地”

这很好，我们都是那么地不讲道理
不讲道理就不讲道理，反正

好吃不讲理

潜江小龙虾 · 霸气龙虾——文案

localhost/Users/mofu/Desktop/æ·�å¤§å�¿é�¿ç�­è¯¾ä»¶-æ½�æ±�å°�é¾�è�¾/é�¸æ°�é¾�è�¾æ��å��ï¼�12.14).pptx


利用调侃的口气告诉你——放心之选 饕餮美食







潜江小龙虾网红之路——互联网化

 互联网化改造
 互联网化改造主要是指如何让农产品的产品功能、商品形态和性状、品牌内涵与互

联网的传播特点、流行文化、流量入口、用户特性关联得更紧密。

观点





这两年比较火的一个白酒品牌是什么？



食物填满的不是肚子，

而是日子

吃好每一顿，

才能过好这一生

对都市里快节奏的上班族来说，

吃饭大多都是外卖盒饭草草了事，

这样的文案，击中要害，

又有温情的力量。



你永远都无法叫醒

一个装睡的人

但是羊肉火锅可以

看到这条文案，隔着屏幕都能想

象出羊肉那鲜香细腻的口感，想

吃的心情是那样迫切。



终将把生活的锋芒

熬成最温柔的甜汤

字里行间有一种积极向上、

引人奋进的力量，而以谐

音，作为芒果文案，会很

出彩哦。



这一口的滋味

不仅有家乡的味道

更有守护的味道

农业与情怀，相伴相生，很

多人回到家乡做农业，就是

以热血和青春守护一方水土，

所以，农产品已不仅仅是用

来果腹的食物，它还包含了

一片赤子之心。



我有罪

让你承受了这个年纪不

该有的饭量

比起产地如何，温度湿

度如何，种植方式如何，

简单的这一句大米文案，

点出米饭的美味。



恋爱可以慢慢谈

但草莓必须趁鲜吃

草莓甜甜的味道，高颜

值的外形，很容易让人

跟恋爱联系在一起。

恋爱可以细水长流，不

宜操之过急，但草莓却

应该采摘下来之后，趁

新鲜赶紧吃掉。



一份由天供养

由地孕育的食材

不昂贵，却发自真心

重感情的人

送感动人的礼

农产品也越来越多地

作为礼品，赠送给亲

朋好友，价格或许并

不高昂，但真心无价，

健康无价。













规模化 标准化 产业化

农产品电商未来的发展趋势



内容化 粉丝化 场景化

农产品电商未来的发展趋势





供应链最早来源于彼得·德鲁克提出的"经济链",而后经由迈克尔·波特发
展成为"价值链",最终日渐演变为"供应链"。
供应链的定义为：“围绕核心企业，通过对信息流、物流、资金流的控
制，从采购原材料开始，制成中间产品及最终产品，最后由销售网络把
产品送到消费者手中。它是将供应商、制造商、分销商、零售商、直到
最终用户连成一个整体的功能网链模式”

——百度百科

供应链是什么？



供应链是什么？



疫情期间的武汉

各大医院物资短缺 红十字会仓库堆积如山

供应链是什么？



2017年5月

徐闻波萝

一天50万斤

供应链是什么？



供应链是什么？



供应链是什么？



窑湾蜜桔

湖北省宜昌西陵区特产

中国国家地理标志产品

供应链是什么？



供应链是农产品电商的生死链，

供应链绝对不是包装快递那么简单

成也萧何、败也萧何

供应链是什么？



农产品最大痛点不是卖不出去

而是卖了产不出来、产了送不出来、送了却被投诉

供应链是什么？



品控

品 控



1 2 3 4 5 6 7 8

品控八步法助您打通完整供应链

基
地

包
装

存
放

测
试

物
流

客
服

反
馈

售
后

品 控



第一步：基地

好的农产品是生产出来的，如果没有来

自本源的好产品，一切的后续努力都是

徒劳的。深入生产基地不仅仅是挑选好

产品，更要了解产品的独特性以及采收

后的后熟、存放的要求等等。

原产地考察：看人、看山、看地

品 控



看人

品 控



看山

品 控



看地

品 控



第二步：包装
野生猕猴桃之所以失败，就是因为包
装问题没有解决好。

流程标准的制定：分级标准、包装标准。

品 控



第三步：存放

椪柑的采摘方法

分拣、预冷、存放等的科学性。

品 控



第四步：物流测试

时效

品 控



包装

品 控



要尽可能多的扩大范围去测试

不要心存侥幸

范围

品 控



第五步：快递解决方案

与最合适的快递公司合作，

不同的地区可以不同的快递。

新疆特产：葡萄干

品 控



第六步：客服团队的培养

强供应链一定是强服务，

要把所有的问题在产品发

出之前解决。

品 控



第七步：试销反馈

开箱反馈

品 控



口感反馈

品 控



第八步：售后流程
品 控



品 控



品 控



品 控



品 控



农村电商的
现状与未来



顺应趋势：国家政策大力扶持农村电商

• 2014年，国家商务部推出“电子商务进农村”示范计划。
• 2015年，国务院总理李克强主持国务院常务会议，部署
加快发展农村电商的相关工作。

• 2015年2月1日：国务院颁发《关于加大改革创新力度加
快农业现代化建设的若干意见》，明确支持电商丶物流、
商贸、金融等企业参与涉农电子商务平台建设。

• 2015年4月7日：共青团中央办公厅、商务部颁发《关于
实施农村青年电商培育工程的通知》，鼓励农村青年积
极利用电子商务等现代商业模式拓宽创业致富渠道。



顺应趋势：国家政策大力扶持农村电商

• 2015年9月24日：农业部、国家发展和改革委员会 、商务部颁发
《推进农业电子商务发展行动计划》。

• 2015年11月9日：国务院颁布《关于促进农村电子商务加快发展
的指导意见》。

• 2016年的“中央一号文件”重点提到了要鼓励大型电商平台企业开
展农村电商服务，支持地方和行业健全农村电商服务体系。



顺应趋势：国家政策大力扶持农村电商



习近平总书记强调：

任何时候都不能忽视农业、忘记农民、淡漠农村。

中央决定，在脱贫攻坚的关键时期、全面建成小康社会的决胜阶

段、实施乡村振兴战略的开局之年，设立“中国农民丰收节”。



2018年中央一号文件主题：

乡村振兴

“重点解决农产品销售中的突出问题，加强农产品产后

分级、包装、营销，建设现代化农产品冷链仓储物流体系，

打造农产品销售公共服务平台，支持供销、邮政及各类企业

把服务网点延伸到乡村，健全农产品产销稳定衔接机制，大

力建设具有广泛性的促进农村电子商务发展的基础设施，鼓

励支持各类市场主体创新发展基于互联网的新型农业产业模

式，深入实施电子商务进农村综合示范，加快推进农村流通

现代化。”

用183个字对农村电商发展进行了重点部署





实施乡村振兴战略的重大任务

实施

乡村振兴战略

重大任务

“5+1”

产业
兴旺

生态
宜居

乡风
文明

治理
有效

生活
富裕

摆脱
贫困

重点

关键

保障 基础

根本

前提



安徽三瓜公社以“把农村建设得更

像农村”为理念，还原农村本来的

面貌，展示乡村自然人文文化，

以“一户一特”的设计风格，打造出

以“冬瓜民俗村”、“南瓜电商村”和

“西瓜美食村”为特色的“三瓜公社”，

实现农村美、农民富、农业兴的

新局面，从而真正实现乡村振兴

战略。







用较低的成本打造有创意的美丽乡村
乡村要有乡村的样子，城市里有的，乡村做得再好也没有吸引力与竞争力。



田间草棚

作为80后的一代，看到这样的草棚就想到了鲁迅先生笔下的
润土有没有，在夏日的星空下和你的小朋友一起坐在草棚下
数星星，想想就很美。



迷

你

小

窝



框 景 雕 塑





















阿里巴巴、京东、苏宁等巨头们纷纷抢滩农业电商的背后，
是互联网向农村地区和传统农业产业的加速渗透。

农产品电子商务 时代来临



未来阿里巴巴投资的三大领域：农村电子商务、

大数据云计算和跨境电子商务。

——马云



2014年9月19日，阿里巴巴集团在纽交所正式上市

敲响开市钟的那一刻，注定为世人所瞩目

八名敲钟人当中，其中有三位是农民

农业相关类目在阿里巴巴的地位可见一斑



农产品电商发展黄金期

增长率高渗透率高 品类多样性

随着女装、数码、3C等品类的逐步成熟，市场竞

争日趋激烈，同质化严重。 “小而美”代表的农

产品食品品类将成为未来的超级大类目。



县域农产品上行的品牌化之路



依托新媒体网络平台打造—超级网红IP











2019利川网红年货节，当天有1000余万网民粉丝通过本场推介直播观看到利川年货节

“家乡场景+农产品+网红营销”




