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2021年抖音电商的全新黄金三角
短视频权重，直播电商权重，抖音小店权重

三大权重缺一不可
才能到达真正的“爆店”效果



所有平台都有账号权重
每个平台权重的标准都是不同的

抖音账号的权重分为两大部分
1、账号本身的价值
2、账号作品的质量



提升视频推荐流量占比的核心是
做好短视频的内容创作和运营

利用短视频账号权重，生产爆款内容给直播间导流，提升直播间权重
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如何提高视频推荐流量

•直播前连发直播间的预热视频
(视频说明直播内容直播时间）



“淘你所爱”的直播引流视频



“晓董服饰”的直播引流视频



你能做到每天发布几个作品？

一个账号每天发布视频作品的上限是60个

很多主播都把这个封顶限制运用到极致



2.直播过程发布直播
间引流视频

1.在网页端发布视频(www.douyin.cn)
2.在另一台手机发布视频



3.视频播放量快速增长
的时候马上开播

有短视频爆款的时候开直播
可以快速提升直播间的人数



爆款内容的四大要素

高潮前置短精快，热门热点，好玩有趣，有价值共鸣



爆款视频的三大“要点”

要么“热点话题”要么“经典话题” 要么“槽点文案”



短精快内容引爆垂直赛道的流量
案例1

1.拍摄场地：室内

2.拍摄地址：客厅

3.拍摄风格:简约风

4.内容解析：短精快第一秒直切主题，引
发观众共鸣
在评论区讨论的时候就能产生好几次的完
播



短精快内容引爆垂直赛道的流量
案例2

1.拍摄场地：实体店内

2.拍摄地址：大厅

3.拍摄风格:简约风

4.内容解析：第一人称视角演绎，主播+助理对话沟
通直播间的商品价格，即使没有很专业的视频拍摄经
验也可以完成短精快的内容创作。



短精快内容引爆垂直赛道的流量
案例3

1.拍摄场地：家里

2.拍摄地址：客厅

3.拍摄风格:家庭温馨

4.内容解析：文案引导，每一位宝妈都是带娃的时
候和平时判若两人，引起粉丝共鸣，前后着装差异
吸引粉丝对视频服装的兴趣。
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什么是直播推荐流量

直播推荐的两大流量来源组成

1.直播间热门
2.直播广场

如果流量组成里没有直播推荐流
量，视为权重低的账号



如何提升直播推荐流量的占比？

1.选品

新人卖货就要卖爆款
卖好卖的东西
而不是自己喜欢的东西

前期要提升直播间的小店销量才能给
直播间带来更高人气和权重
提高直播推荐流量



如何提升直播推荐流量的占比？

2.主播要保持规律性开播

偶尔开播一场无法养成粉丝观看
习惯，平台也不会把流量推荐给
不经常开播的直播间



如何提升直播推荐流量的占比？

3.精细化运营

用尽一切方法控场，提升直播间
互动，关注，购物车点击，停留
时间，进而提升直播间权重，带
来更多的推荐流量。



DOU+投放的两种方式

无需选择视频即可加热直播间

提升直播间在推荐流的曝光量

吸引更愿意看直播的用户进入

从而提升直播间热度

直 接 加

热 直 播

通过加热用户选择的原有视频作品

在推荐页触达更多用户

使其通过该视频作品引导进入直播间

从而提升直播间的热度

增加曝光率、提升直播人气

视 频 加

热 直 播

间



DOU+投放之视频DOU+

•视频DOU+是一款为抖音创作者提供的视频加热工具。

•不仅能高效提升视频播放量与互动量，还能提升视频热度
与人气，吸引更多兴趣用户进行互动与关注，实现提升视
频互动量，增加粉丝关注等目标。

•除了能给自己的视频投放DOU+加热，您还可以为他人视
频进行DOU+加热，通过手机端即可使用。

视频
DOU+



DOU+投放之直播间DOU+

•直播间DOU+是DOU+服务的一种。

•是一款为抖音主播提供的直播间加热工具，能够增加直播
间的热度，曝光率，从而带来更多观众进入直播间。

•帮助商家解决直播间人数少，粉丝量少和冷启动难等问题

•目前分为两种加热方式：（直接加热直播间）和（视频加
热直播间）

直播间
DOU+



DOU+投放对象选项

•系统默认：系统智能推荐，系统根据你的账号、商品类型、粉丝
画像进行智能推荐

•自定义观众类型：对自己的粉丝人群性别和年龄段熟悉的用户可
以选择

•达人相似观众：投到和自己的粉丝画像相似的达人粉丝，更加精
准

•新手建议一开始投放可以只选择性别

比如女装商家选择：女性

之后可以选择对应的年龄段



预热视频案例



DOU+视频加热直播间的展现形式

•选择加热直播间，被触达的用
户，在视频流中会刷到加热视频，
通过击发用户的兴趣点，点击头
像即可进入直播间。



（二）信息流投放

抖音信息流广告是基于视频动态中的广告

信息流广告的形式有图文、图片、视频等

特点是算法推荐、大数据推荐

可以通过标签进行定向投放，根据自己的需求选择推曝光、落地页
或者应用下载等等



信息流投放在抖音APP上的展现形式

•信息流的投放规则

•信息流投放的广告会出现在粉丝的抖音
APP推荐频道上滑第四位

•广告时长为5S-30S

•每条广告对每个用户只展示1次，同一素
材最多只能投放1天

•不支持各种形式的同一素材重复投放



FEED流投放

•FEED流投放的展示效果和DOU+直
投直播间的展示效果一致

•当粉丝在信息流刷到你的直播间FEED
流投放，点击屏幕就能进入你的直播间

•FEED流投放适合高阶直播玩家，直播
经验丰富，能根据引流来的用户反馈实
时调整自己的直播内容

•且投放预算较高的商家（FEED流投放
门槛10万元起）



付费投放的底层逻辑是：
花钱买时间，用钱换效率



新人怎么做DOU+?

1.  ROI低于1:2之前建议投放先用DOU+

电商的ROl=花费/销售金额



新人怎么投放DOU+?

2.通过付费流量的高转化
带动直播重和更多免费流量才是盈

利的关键



新人怎么投放DOU+?

3.  对新人来说大多数情况下短视频DOU+短
视频加热直播间的效果优于直接加热直播间

通过视频进来的粉丝，已经对主播或产品有兴趣是筛选过的
精准粉丝



4、高转化投放是和主播节奏完
美配合的投放



高转化投放三部曲-1-开播前的投放

B 加热时间：开播后10-15分钟

C
主播的动作：自我介绍，福利留人

自我介绍展示主播人设，刚开播阶段可以用抽奖，福袋等福利留人

A
开播前的投放：流量冷启动（可以通过DOU+投放带来种子用户）



高转化投放三部曲-2-直播中的投放

B 加热时间：开播后10-15分钟 ,加热时间10-15分钟

C 主播的动作：讲解利润款产品，在人气峰值高效转化

A
直播中的投放：针对爆款产品（对应的产品视频进行投放）



高转化投放三部曲-3-直播中的追投

B
加热时间：审核时间10-15分钟,加热时间10-15分钟
（已通过一次DOU+的视频，追投可以很快审核通过，个别情况不能审核

通过的，可以重新剪辑，组合，再次发布并投放DOU+）

C 主播的动作:掌握节奏，循环过款

A
直播中的追投：配合节奏（转化好的产品或者视频进行追投）



“什么情况适合追投？”

参考DOU+带来的数据反馈

投入产出比

购物车点击数

转赞率等数据

视频播放量



DOU+投放目前还是超级红利

只要ROI能做到1:2或以上

建议DOU+不低于1000元的投放

在还能赚钱的时候，

把投放做到最大化！



追投DOU+的实操案例

参考视频的相关数据

追投点赞率高的视频

追投成交高的产品视频



追投DOU+的实操案例

DOU+投放：500元

播放量：2.52万（超出1.27万）

转化销售额：4130

投入产出比：1比8.2

购物车点击量：1583



抖音的电商全新算法-1

短视频的完播率可以延伸到直播间

直播间的高转化可以反哺短视频

使短视频成为爆款



抖音的电商全新算法-2

在直播间的转化最关键！

账号粉丝不是最重要的
视频流量不是最重要的
视频点赞不是最重要的



最近对抖音电商的几点感悟

•抖音粉丝分为购物用户和非购物用户，目前比例大概为1:4

•抖音购物用户的比例会继续增长，至少会有2-3亿

•抖音只想留住“闭环用户”建议大家尽早开通”抖音小店“

•没有小店，你的账号权重就没有那么高

•抖音的转化率可以达到6-8%，是因为刷到你的视频或直播间，用户无
法收藏店铺和产品，怕下次找不到你了，所以更容易冲动的下单



达人30天抖音电商带货数据



达人30天抖音电商带货数据



达人30天抖音电商带货数据



达人抖音粉丝画像



30天视频播放2.1亿次



30天共发布引流视频400+平均
每天发布14个视频



DOU+投放金额约6000每天

30天DOU+18W
小店销售额1000W

总投入产出比1:55


